
 

 

 
Comunicato stampa 
 
Approvata la relazione semestrale al 31 marzo 2003. Nel trimestre gennaio–
marzo 2003 forte incremento di margini (EBIT +115% e EBITDA + 60%) e 
ricavi (+14,7%).  
 
- EBITDA (Euro 3,3 milioni) + 60%, EBIT (Euro 1,2 milioni) +115% e RICAVI  

consolidati lordi (Euro 41,6 milioni) + 14,7% in crescita  nel trimestre gennaio–
marzo 2003 rispetto al periodo analogo dell’esercizio precedente.  

- EBITDA (Euro 6,6 milioni) +27%, EBIT (Euro 3,1 milioni) +26% e RICAVI 
consolidati lordi (Euro 84,1 milioni) +5,5%, in crescita rispetto al periodo analogo 
dell’esercizio precedente anche nell’intero primo semestre 2002/2003. 

- La 7 raddoppia la raccolta pubblicitaria da Euro 7,4 milioni a Euro 15 milioni. 
Prosegue nel semestre anche il trend crescita del fatturato pubblicitario sulla TV a 
pagamento. 

- Il lancio della testata For Men Magazine ha riscosso sui primi due numeri buoni 
risultati in termini sia diffusionali che pubblicitari.   

 
Milano, 23 maggio 2003: Il Consiglio di Amministrazione del Gruppo Cairo Communication, 
riunitosi oggi ha esaminato ed approvato la relazione semestrale al 31 marzo 2003. 
 
Nel primo semestre dell’esercizio 2002/2003 il margine operativo lordo consolidato (EBITDA) e il 
margine operativo (EBIT) sono stati pari rispettivamente a circa Euro 6,6  milioni (Euro 5,2 milioni 
nel 2001/2002) e Euro  3,1 milioni (Euro 2,5  milioni nel 2001/2002), con un significativo incremento 
per entrambi gli indicatori di risultato pari rispettivamente al  27 % e al  26%. I ricavi lordi consolidati 
del semestre,  pari a circa Euro 84,1 milioni, sono in crescita del 5,5 %.  
 
La crescita di margini e ricavi è stato molto significativa nel secondo trimestre 2002/2003. Il margine 
operativo lordo consolidato (EBITDA) e il margine operativo (EBIT) sono stati pari rispettivamente a 
circa Euro 3,3  milioni (circa Euro 2  milioni nel 2001/2002) e Euro 1,2  milioni (Euro 0,6 milioni nel 
2001/2002), con un fortissimo  incremento per entrambi gli indicatori di risultato, pari rispettivamente 
al 60 % e al 115 %.  I ricavi lordi consolidati del trimestre, pari a circa Euro 41,6 milioni, sono in 
crescita di circa il 15 % rispetto al periodo analogo dell’esercizio precedente.  
 
I costi sostenuti per il lancio della nuova testata “For Men Magazine” (redazionali e pubblicitari) sono 
spesati a conto economico e sono ripartiti per competenza sui primi sei numeri della rivista.  
 
Il risultato della gestione finanziaria del semestre, così come il risultato prima delle imposte, includono 
il credito di imposta di circa Euro 1,3 milioni relativo ai dividendi erogati alla Cairo Communication 
S.p.A. dalla società controllata Cairo TV S.p.A.  Al netto di tale credito di imposta, il risultato della 
gestione finanziaria del semestre è pari a Euro 1,5 milioni confrontati con circa Euro 1,2 milioni nel 
periodo analogo dell’esercizio precedente, risultato sicuramente positivo in considerazione della 
riduzione dei tassi di interesse intervenuta nel periodo (-13,6 %). 
 
Il risultato della gestione straordinaria include per Euro 0,5 milioni il costo della adesione, per le 
imposte dirette, alla  normativa di cui alla legge n.289 del 27 dicembre 2002, articoli 8,  9 e 15,  oltre 



 

 

ai componenti straordinari di Euro 0,5 milioni già rilevati nel primo trimestre dell’esercizio 
2002/2003. 
 
La situazione semestrale consolidata al 31 marzo 2003, così come quella al 31 marzo 2002, è stata 
predisposta al lordo delle imposte e degli effetti fiscali.  
 
La posizione finanziaria netta consolidata al 31 marzo 2003 risulta positiva e pari a circa 99,7 milioni 
di Euro (circa 100,2  milioni di Euro al 30 settembre 2002).  
 
Il Consiglio di Amministrazione ha inoltre cooptato il dott. Marco Pompignoli  in sostituzione del 
dott.Giuliano Cesari, che ha comunicato la sua rinuncia al mandato di Consigliere in considerazione di 
altri incarichi assunti al di fuori del Gruppo. 
 
Nel trimestre gennaio–marzo 2003 l’andamento della raccolta pubblicitaria su La 7 è stato 
estremamente positivo, confermando le elevate potenzialità di questa TV commerciale. Sono stati 
infatti generati ricavi lordi complessivi per circa Euro 15 milioni, raddoppiando così il fatturato 
pubblicitario rispetto al  periodo analogo del 2002 (circa Euro 7,4 milioni). 
 
Il Gruppo Cairo Communication già nell’autunno 2002 ha cominciato a sviluppare nuovi progetti 
editoriali e nel mese di marzo 2003 ha lanciato, con la società Cairo Editore, la nuova testata “For Men 
Magazine”. I primi due numeri della rivista hanno riscosso un notevole successo sia in termini di 
raccolta pubblicitaria che di risultato diffusionale (circa 185.000 copie mensili medie)   
“For Men Magazine” si inserisce all’interno di un più ampio progetto editoriale che prevede anche  il 
lancio di un mensile femminile entro giugno/luglio 2003 e di un altro periodico entro fine 2003/inizio 
2004, sempre diretti da Andrea Biavardi.   
 
La controllata Editoriale Giorgio Mondadori, che pubblica le testate “Bell’Italia”, “Bell’Europa”, “In 
Viaggio”, “Airone”, “Gardenia”, “Arte” e “Antiquariato” nel semestre ha confermato un  buon livello 
di marginalità sostenendo le proprie testate con campagne di comunicazione e numerose iniziative 
editoriali. Ottimo il risultato di “Bell’Italia” che nel trimestre gennaio-marzo 2003 ha registrato una 
crescita  della diffusione in edicola del 36%, attestandosi a 46.300 copie, cui vanno aggiunti circa 
26.000 abbonati, per un totale di circa 72.000 copie.  
 
Prosegue il trend di crescita della raccolta pubblicitaria sulle reti televisive analogiche e digitali del 
Gruppo Tele+ e sui canali tematici in concessione. Alla data del 21 maggio  2003, il portafoglio ordini 
del trimestre aprile-giugno 2003 relativo alla vendita di pubblicità su tali canali, pari a circa Euro 12,6  
milioni, è superiore di  circa il 25 % rispetto al portafoglio ordini acquisito in pari data lo scorso 
esercizio. 
 
 
 
 
 
 
 
Il Gruppo Cairo Communication è uno dei leader nel settore dell’editoria e della raccolta pubblicitaria, 
dove tra i primi ha sviluppato un approccio di vendita multimediale a partire dalla stampa periodica, per 
approdare alla TV a pagamento, a Internet e alla Tv commerciale.  
 
Per ulteriori informazioni:  
Cairo Communication 
Mario Cargnelutti  +39 02 74813240   m.cargnelutti@cairocommunication.it 
Investor Relations 
 
 
 



 

 

I principali dati economici consolidati del primo semestre dell’esercizio 2002/2003 possono essere 

confrontati come segue con i valori del semestre analogo dell’esercizio precedente: 

 

Dati economici 

(valori in migliaia di Euro) 

I semestre 2003 I Semestre 2002 
 

   
Ricavi delle vendite e delle prestazioni lordi  82.025 76.986
Sconti di agenzia  (10.566) (10.032)
Variazione delle rimanenze  (327) (355)
Altri ricavi  2.122 2.790
Valore della produzione                   73.254 69.389
Costi della produzione (61.574) (59.958)
Costo del personale (5.083) (4.241)
Margine operativo lordo                      6.597 5.190
Ammortamenti e accantonamenti (3.493) (2.728)
Risultato operativo                      3.104 2.462
Gestione finanziaria  2.804 1.228
Rettifiche di  valore di attività finanziarie - (6)
Risultato prima delle poste straordinarie                      5.908 3.684
Gestione straordinaria (1.133) (2)
Quota di terzi 17 0
Risulto prima delle imposte                      4.792 3.682

 

La composizione dei ricavi delle vendite e delle prestazioni lordi del primo semestre dell’esercizio 

2002/2003, suddivisa fra i due principali settori di attività (concessionaria di pubblicità ed attività 

editoriale) può essere analizzata come segue: 
(valori in migliaia di Euro) Situazione semestrale  al 31/03/2003 

(sei mesi ) 

Situazione semestrale  al 31/03/2002 

(sei mesi) 

 Concessionarie di 

Pubblicità 

Editoriale TOTALI  Concessionarie di 

Pubblicità 

Editoriale TOTALI  

 Pubblicità su reti televisive 50.673 - 50.673 33.896 - 33.896

 Pubblicità su stampa 19.867 - 19.867 30.036  30.036

 Cartellonistica stadi e maxischermi 174 - 174 1.842 - 1.842

 Pubblicità su Internet  81 - 81 422 - 422

Pubblicità EGM -     6.049 6.049 - 5.890 5.890

 Vendita pubblicazioni  -     3.163 3.163 - 2.756 2.756

 Abbonamenti  -     1.500 1.500 - 1.516 1.516

 Audiovisivi e vari  -          66 66 - 26 26

 Libri e cataloghi  -        639 639 - 750 750

 I.V.A. assolta dall'editore  - (187) (187) - (148) (148)

 Totale ricavi delle vendite e delle 

prestazioni lordi  

70.795    11.230 82.025 66.196 10.790 76.986

 Altri ricavi e proventi  1.107        1.015 2.122 2.219 571 2.790

 Totale ricavi  71.902    11.245 84.147 68.415 11.361 79.776

 



 

 

I principali dati economici consolidati del secondo trimestre dell’esercizio 2002/2003 possono essere 

confrontati come segue con i valori del trimestre analogo dell’esercizio precedente: 

 

Dati economici 

(valori in migliaia di Euro) 

II Trimestre 2003 II Trimestre 2002 
 

   
Ricavi delle vendite e delle prestazioni lordi      40.514     35.380 
Sconti di agenzia  (5.211) (4.607) 
Variazione delle rimanenze  (336) (72) 
Altri ricavi      1.116         908 
Valore della produzione     36.083     31.609 
Costi della produzione (30.046) (27.281) 
Costo del personale (2.690) (2.239) 
Margine operativo lordo      3.347      2.089 
Ammortamenti e accantonamenti (2.118) (1.520) 
Risultato operativo      1.229         569 
Gestione finanziaria         687         582 
Rettifiche di  valore di attività finanziarie             - (6) 
Risultato prima delle poste straordinarie      1.916      1.145 
Gestione straordinaria (661) -
Quota di terzi           11             - 
Risulto prima delle imposte 1.266      1.145 

 

La composizione dei ricavi delle vendite e delle prestazioni lordi del secondo trimestre dell’esercizio 

2002/2003, suddivisa fra i due principali settori di attività (concessionaria di pubblicità ed attività editoriale) 

può essere analizzata come segue: 

(valori in migliaia di Euro) Situazione semestrale  al 31/03/2003 

(tre  mesi ) 

Situazione semestrale  al 31/03/2002 

(tre mesi) 

 Concessionarie di 

Pubblicità 

Editoriale TOTALI  Concessionarie di 

Pubblicità 

Editoriale TOTALI  

 Pubblicità su reti televisive 30.226 - 30.226 17.289 - 17.289

 Pubblicità su stampa 4.638 - 4.638 12.147 - 12.147

 Cartellonistica stadi e maxischermi 10 - 10 947 - 947

 Pubblicità su Internet  26 - 26 78 - 78

Pubblicità EGM - 3.145 3.145 - 2.708 2.708

 Vendita pubblicazioni  - 1.696 1.696 - 1.365 1.365

 Abbonamenti  - 765 765 - 703 703

 Audiovisivi e vari  - 22 22 - (23) (23)

 Libri e cataloghi  - 101 101 - 220 220

 I.V.A. assolta dall'editore  - (115) (115) - (54) (54)

 Totale ricavi delle vendite e delle 

prestazioni lordi  

34.900 5.614 40.514 30.461 4.919 35.380

 Altri ricavi e proventi  388 728 1.116 786 122 908

 Totale ricavi  35.288 6.342 41.630 31.247 5.041 36.288

 



 

 

I principali  dati patrimoniali della situazione semestrale consolidata possono essere analizzati come segue: 

 

(valori in migliaia di Euro) 
 

31/03/2003 30/09/2002 

Dati patrimoniali   
Immobilizzazioni materiali nette         2.970        2.977  
Immobilizzazioni immateriali nette           22.543  17.432  
Investimenti in immobilizzazioni finanziarie               214             218  
Azioni proprie             1.118 328  
Partecipazioni iscritte nelle attività finanziarie 
non immobilizzate 

 
0  

          
4.908 

Circolante netto 12.543   19.243 
Totale mezzi impiegati       39.388          45.106  
Passività a lungo e fondi         5.751            3.914  
(Posizione finanziaria)/Indebitamento netto (99.715)  (98.357)  
Debiti verso società controllate -         5.165  
Patrimonio netto del gruppo *     133.339     134.365  
Patrimonio netto di terzi              13               19  
Totale mezzi di terzi e mezzi propri    39.388   45.106  
* I dati di patrimonio netto al 31 marzo  2003  sono esposti al lordo delle imposte  e degli effetti fiscali del semestre.             

 

La posizione finanziaria netta consolidata al 31 marzo 2003, confrontata con i valori di bilancio consolidato 

al 30 settembre 2002 è riepilogata nella seguente tabella di sintesi: 

 

(valori in migliaia di Euro) 
 

Totale 31/03/03 30/09/2002 Variazioni 

Disponibilità liquide      91.836     98.266 (6.430) 
Attività finanziarie che 
non costituiscono 
immobilizzazioni 

 82  90 (8) 

Pronti contro termine 1.799  1.799 
Prodotti finanziari 
assicurativi 

6.000 0 6.000 

Debiti finanziari verso 
banche e altri finanziatori  

(2) 0 (2) 

Totale 99.715        98.356  1.359 
Debiti verso Immobiledit -         (5.165)  5.165 
Totale generale 99.715  93.191  6.524 

 

Per effetto del consolidamento della  Immobiledit S.r.l.,  nella liquidità al marzo 2003  sono compresi circa Euro 5,2 
milioni che al 30 settembre 2002 erano  rilevati nei debiti verso società controllate e ulteriori circa  Euro 1,8 milioni, 
detenuti direttamente in tale data dalla Immobiledit S.r.l.  Al 30 settembre 2002, considerando anche la liquidità 
detenuta direttamente dalla Immobiledit S.r.l. (circa Euro 1,8 milioni), il Gruppo Communication deteneva 
complessivamente una liquidità di circa Euro 100,2 milioni.   

 


